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PAULINE BUTIAUX
A MONTREAL

DANS LE QUARTIER
ETUDE DE FREQUENTATION

CONSULTANTE EN DESIGN URBAIN POUR NOS ARCHITECTES

Pauline est consultante en design urbain indépendante, diplomée de l'Université de
Montréal. Née a Paris, elle vit a Montréal depuis presque 10 ans. Elle se réalise dans la
pa55|o.n qu’elle vou? a la V|L‘Le etala pensc?e contemp(?ralne de celle-ci. Pauline porte Lin.e BALADE URBAINE
attention toute particuliere a U'espace public comme bien commun fondamental pour batir

la ville de demain. En 2012, elle co-fonde UAssociation du design urbain du Québec (ADUQ). LEXERCICE "POWER OF 10" - PART #2

En 2015, elle co-fonde Manoeuvres, un think tank sur l'espace public, lauréat du projet de LE QUARTIER : A RENFORCER / MANQUES
reconversion de l'ancienne tour d’aiguillage Wellington dans Griffintown en un lieu socio-

culturel de recherche urbaine. Elle a travaillé pour la Maison de l'architecture du Québec,

Pierre Thibault, le Bureau du design de la Ville de Montréal, Lemay, etc.

Pauline s’intéresse aux approches alternatives de fabrique urbaine. C'est a travers la
médiation, le commissariat, la sensibilisation et la recherche-action qu’elle a choisi de
s'impliquer pour construire une ville plus inclusive, expérientielle et durable : saisir les
changements, repérer les questions émergentes, croiser les différent regards, savoirs,
expertises, détecter les talents et les nouvelles idées, aborder toutes les perspectives et
intelligences, décloisonner les savoirs et les pratiques, provoquer et accompagner des
dynamiques d’innovations collaboratives, élaborer de nouveaux scénarios, nouvelles

méthodologies, nouveaux outils, et ainsi enrichir les acteurs et outils de la fabrique urbaine.



INTRODUCTION

CONTEXTE

Le promoteur immobilier Prével développera au cours des prochaines années le site en friche a U'est du pont Jacques-
Cartier (le quadrilatére formé par la rue Sainte-Catherine Est, la rue Parthenais, le boulevard René-Lévesque Est et
lavenue De Lorimier). Le développement du site incluera une portion généreuse d’'espaces publics et para-publics de

typologies variées (parc, rue, allée, place...).

La firme Lg2 a été mandatée par Prével pour élaborer un concept immobilier novateur. Le concept “Vivre-ensemble”
a été retenu : “un pont entre U'individu et la communauté, un site qui (relplace 'humain au coeur de son quartier,

faisant de Sainte-Marie et ses environs un milieu de vie unique et uni.”

La firme d’architecture NOS Architectes a été mandatée pour réaliser le plan d’ensemble du projet. Elle a convié
Pauline Butiaux, consultante en design urbain, afin de réflechir avec elle aux espaces publics qui s'inséront dans la

composition urbaine du projet et a leurs interactions avec le quartier environnant .

L'IMPORTANCE DES ESPACES PUBLICS

« La ville a toujours constitué un foyer de vie sociale active, le lieu ou peut se révéler et se vivre toutes sortes de
possibilités humaines. La ville est le creuset dans lequel la diversité des intéréts, des godts, des désirs humains se
transforment en expérience sociale... » ("Art et philosophie. Ville et architecture”, sous la direction de Chris Younés, La
découverte, 2003)

Au sein de la ville, ce sont bien les espaces publics que sont les rues, les places, les jardins, les ruelles, les parcs, les
parvis qui accueillent cette expérience sociale. Par définition, et a la différence de l'espace privé, les espaces publics
« permettent le libre mouvement de chacun, dans le double respect de l'accessibilité et de la gratuité » ("Lespace
public”, Thierry Paquot, La découverte, 2009) et en ce sens, ils sont ces espaces de rencontre et d'échanges que l'on
partage tous, qui sont inaliénables, qui se vivent 24h/24, 7J/7, 365 jours par an, qui mettent en relation les gens quelque
soient leurs origines, cultures, niveaux socio-économiques etc. Les espaces publics sont les lieux au sein desquels on
est confronté a l'altérité, ou le soi éprouve l'autre, et ou in fine, ensemble, on « fait société ». C’est la que se tient la

dimension collective de la ville.

Aussi, encore plus importants que les batiments dans une ville, sont les espaces entre ces batiments. Au-dela d'étre ces
lieux de rencontre et d’échange, ils jouent un role dans la ville de demain et ses enjeux sociaux, culturels, économiques,
migratoires, de santé etc. Les espaces publics sont le support fondamental et premier d'une ville durable, inclusive,

émancipatrice.

Cependant, le XXe siecle a vu les villes se modifier en profondeur. Le mouvement du modernisme, la prééminence
accordée au déploiement des infrastructures automobiles, la désindustrialisation, puis certains effets de la
mondialisation, sont a l'origine du passage de la ville traditionnelle, homogene, constituée, a la ville contemporaine
dispersée, fragmentaire et hétérogéne, accompagné d'une forme d'évaporation ou de destructuration du domaine

public (délaissés urbains et friches, espaces publics sous-utilisés, perte de vitalité sociale, culturelle et économique...).

Mais depuis plusieurs années, citoyens, élus, experts partagent ensemble une vision d’un retour a la ville a échelle
humaine. Limportance et la valeur accordées a l'espace public sont grandissantes. Cependant, cette volonté ne
se traduit pas de facon automatique par la création d’espaces publics qui jouent pleinement leur role de lieux de
sociabilisation. Lenjeu se situe dans les processus de fabrique urbaine employés pour penser et concevoir ces espaces

de vivre-ensemble.
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L'APPROCHE PLACEMAKING

QU'EST-CE QUE C'EST ?

e e « placemaking » (litt. « fabrique de lieux » en anglais) est une démarche d’aménagement des espaces urbains qui

favorisent leur appropriation par les citoyens ;

e C'est une approche encore peu connue et peu utilisée a Montréal, mais qui a fait ses preuves depuis plusieurs
décennies pour créer des espaces publics urbains qui fonctionnent - notamment sous limpulsion de l'organisme
Project for Public Spaces (New York, USA) qui a réalisé des projets dans 47 pays et 3000 communautés depuis plus de

30 ans;

e | e placemaking repose sur le fait que U'espace public est multidimensionnel (architecture, design, innovation
sociale, vitalité économique, développement durable et résilience, santé et sécurité alimentaire, arts, patrimoine et
culture, mobilités...) et sur le fait que U'espace public se veut par essence inclusif : multi-générationnel, multi-culturel,

diversité de profils socio-économiques ;

e Le placemaking définit les attributs principaux a étudier pour la conception d'un espace public vivant et fréquenté :

(1) Uaccessibilité et Uintégration urbaine, (2] le confort et limage, (3) les activités et les équipements, (4) la sociabilité ;

e C'est un processus qui propose de tirer des forces du quartier la recette gagnante des espaces communs a créer et
a activer. IL fait le lien entre les usagers d’un quartier (habitants, travailleurs, visiteurs...] et les espaces qu’ils
partagent. Pour cela, le processus s’intéresse aux multiples formes d’appropriation d'un espace pour en
maximiser la valeur, en portant une attention particuliére aux identités physiques, culturelles et sociales qui

définissent le quartier et supportent son évolution ;

e Ce sont des outils méthodologiques (« What makes a great space ? », « The Power of 10+ », « 11 principes clés »,

« Place-Led dévelopement », « Experimentations : lighter, quicker, cheaper », « Streets as places »...].

LAPPROCHE PLACEMAKING N'EST PAS...

e ... une consultation publique : la démarche n’a pas pour but de se prononcer sur le développement complet du site.
Elle se concentre sur l'activation des nombreux espaces publics et para-publics que Prével souhaite offrir au quartier

a travers le projet. Elle se distingue donc de la consultation de 'OCPM sur le secteur des Faubourgs ;

e ...unexercice de communication : la démarche a pour objectif de créer des espaces que la communauté s'appropriera
sur le long terme, afin de s'assurer de la qualité du projet et de son intégration au milieu. Elle ne vise pas l'acceptabilité

du projet a court terme bien qu’elle puisse largement y contribuer ;

e ... laseule démarche de Prével auprés du milieu : la démarche Placemaking se concentre sur un seul aspect du projet
(les espaces communs et leur activation), avec lappui d'un groupe restreint d’acteurs, choisis pour leur pertinence
dans cette démarche en particulier. Les autres enjeux et impacts du projet nécessitent d'autres formes de démarches

aupres des acteurs adéquats.
LES CONDITIONS D'UNE DEMARCHE PLACEMAKING AU SEIN D'UN PROJET :
e une démarche débutée en amont du développement du projet et se poursuivant de facon itérative dans le temps ;

e une démarche incluant la communauté et créant des ponts avec 'écosysteme existant du quartier ;

e une démarche ouvrant un dialogue direct entre le promoteur, les concepteurs et la communauté et reposant sur

la dynamique d’'apprentissage croisé (c’est en cela qu’elle se distingue des démarches consultatives classiques).



RECHERCHE DE PARTICIPANTS

RESCENCEMENT

Plus de 150 organismes et acteurs du quartier (Sainte-Marie / Village) ont été rescencés et classifiés :
e aide a la personne

e culture, sport, loisirs

e aménagement urbain, patrimoine

e emploi, commercial, économique, institutionnel

e écologie urbaine

e santé

e éducation

— Annexe : liste des acteurs du quartier rescencés

EXPLORATION

Une rencontre avec Raphaélle Rinfret-Pilon, directrice-adjointe de la CDC Centre-Sud, a permis d'identifier les
personnes a inviter pour cette premiere étape de la démarche placemaking.

LISTE FINALE

Sophie Auger - coordonnatrice a la SDC du Village

Victor Balsis - résident du quartier, Ami(e)s du Courant Sainte-marie

Sylvie Chamberland - coordonnatrice au Carrefour alimentaire Centre-Sud

Myriam Dery - agente de développement au Chantier de I'Economie Sociale

Eric Giroux - directeur adjoint & LEcomusée du fier monde

Amel Refik - organisatrice communautaire, Carrefour des ressources en interculturel

Raphaélle Rinfret-Pilon - directrice adjointe a la CDC Centre-Sud

Claude Roberge - pair aidant en sécurité alimentaire, carrefour alimentaire centre-sud

Alexandre Savoie - chargé de concertation a la CDC Centre-Sud

Natalie Lafortune - artiste, résidente de la Coop Lézart

Claudine Khelil (atelier #1 uniquement] coordonnatrice générale aux Voies culturelles des Faubourgs
Pascal Huynh (atelier #2 uniquement) - résident du quartier, initiateur de La Soupe Locale centre-sud
Charles-Eric Lavery (atelier #2 uniquement] - chef du développement social a Litinéraire

James Oger (uniquement a la balade) - chargé de projet verdissement a la Société écocitoyenne de Montréal
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SYNTHESE

PERTINENCE DES PARTICIPANTS

Sophie Auger - coordonnatrice a la SDC du Village

— en poste depuis juin 2018 ; travaille dans le quartier depuis 11 années

Victor Balsis - résident du quartier, Ami(e)s du Courant Sainte-marie

- résident voisin du projet ; habite un condo au coin Sainte-Catherine et Parthenais
Sylvie Chamberland - coordonnatrice au Carrefour alimentaire Centre-Sud

- programme en sécurité alimentaire : cuisines collectives, jardins collectifs, récoltes solidaires, marché solidaire
Frontenac ; fréquente le quartiet depuis 10 années environ

Myriam Dery - agente de développement au Chantier de I'Economie Sociale

— habite le quartier depuis 10 annés ; selon elle 'économie sociale et l'aménagement du territoire ont des liens directs
Eric Giroux - directeur adjoint a L'Ecomusée du fier monde

— associé au musée depuis 1996 ; selon lui les espaces publics peuvent intégrer des rappels a Uhistoire

Amel Refik - organisatrice communautaire, Carrefour des ressources en interculturel

— habite le Centre-Sud depuis 5 années ; travaille au CRIC depuis 4 années, notamment sur le Programme de
Jumelage interculturel (rapprocher deux famille d'ailleurs et du Québec) pour partager avec les personnes
nouvellement arrivées, ainsi que sur le Programme d'accompagnement des réfugiés en situation difficile

Raphaélle Rinfret-Pilon - directrice adjointe a la CDC Centre-Sud

- sa misison : coordonner une table de quartier ; plan d’action de quartier avec laxe habiter (avec le comité
d’accompagnement des grands projets pour avoir un dialogue avec les promoteurs] ; travaille depuis 12 ans dans le
quartier

Claude Roberge - pair aidant en sécurité alimentaire, carrefour alimentaire centre-sud

— pair aidant en sécuritee alimentaire avec le carrefour alimentaire ; va voir les gens pour les inviter a collaborer au
milieu communautaire ; résident du quartier avec une grande connaissance.

Alexandre Savoie - chargé de concertation a la CDC Centre-Sud

— originaire du quartier ; ses parents vivent dans le quartier depuis les années 1970

Natalie Lafortune - artiste, résidente de la Coop Lézart

— artiste en arts visuels ; habite dans le quartier depuis 2014, a la coop lézart. ; son travail porte sur les facons
sensibles de s'approprier espace ; Va chercher dans les archives les éléments d'appropriation des lieux, des clés de
compréhension ; est en train de transformer l'ancien poste d’accueil de 'Ugam (pavillon Jasmin) en un lieu de réflexion
pour 'Ugam sur sa propre architecture

Claudine Khelil (atelier #1 uniquement] coordonnatrice générale aux Voies culturelles des Faubourgs

— Les Voies culturelles des Faubourgs regroupent 50 organismes culturels ; il s'agit d’'une table de concertation en
culture ; selon, elle chaque quartier a sa couleur culturelle et la ville veut pousser les quartiers culturels.

Pascal Huynh (atelier #2 uniquement) - résident du quartier, initiateur de La Soupe Locale centre-sud

- Soupe Locale = idée importée de la ville de Détroit, ou les citoyens sont invités périodiquement a supporter les
initiatives locales Montréalaises a travers lachat d'une soupe et d’'un vote 35 $ ; a créé 3 Soupe Locale & Montréal :
Mile-End, Hochelaga et Centre-Sud

Charles-Eric Lavery (atelier #2 uniquement] - chef du développement social a Litinéraire

— Lltinérairea a pour mission d’accompagner des personnes marginalisées, exclues du marché traditionnel du travail,
ayant connu litinérance, la dépendance, ou souffrant de problémes de santé mentale ; c’est aussi un magazine vendu

James Oger (uniquement a la balade) - chargé de projet verdissement a la Société écocitoyenne de Montréal

- spécialiste du développement des ruelles vertes dans le Centre-Sud
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TOUR DE TABLE PRELIMINAIRE :

SELON VOUS, UN “BON" ESPACE PUBLIC, C'EST QUOI ?

Juste aprés lintroduction, avant méme la présentation de l'approche placemaking et le début de latelier

participatif, cette question est posée aux participants afin d'évaluer leur degré de sensibilité et d'analyse quant aux

espaces publics urbains. Voici les réponses rassemblées :

UN ESPACE IDENTITAIRE

= Adapté a la réalité et a la communauté d'un territoire ;

Commentaires : Portrait démographique : dans le Secteur
des Faubourgs, il y a une belle diversité sociale a maintenir
et valoriser. Il y a beaucoup de familles monoparentales
et de ménages seuls. Il y a également des populations
immigrantes provenant de différentes cultures, qui
cependant ne trouvent pas de diversités de choix en
terme d’offres culturelle et alimentaire par exemple. Or le
multiculturalisme est percu comme trait caractéristique
positif de Montréal (une ville ouverte et accueillante]. Enfin,
la présence de populations marginalisées (précaire ou en
situation d’itinérance] participent a la vie de l'espace public

et ne doivent pas subir un sentiment d’exclusion.

UN ESPACE ACCESSIBLE ET RASSEMBLEUR

= invitant et accessible a tous ;

Commentaires : La caractérisation d'espaces publics,
semi-publics et privés doit étre claire et l'espace public ne
doit pas étre instrumentalisé par des événements festifs
donnant parfois l'image d’une privatisation (par exemple (1]
une partie du parc Emilie Gamelin apparait privatisée par la
terrasse en été, (2] la fierté gay dans le parc des Faubourgs
rend le parc inaccessible pendant quelques semaines :

présence de clétures, guérite, policiers... ]
= habité, fréquenté, qui crée de la joie ;

= 3 échelle humaine et _collectif ;

Commentaires : un espace qui permet de se rencontrer
et faire des choses ensemble (en complément de nos vies

individuelles et privées)

12 N O'S architectes et Pauline Butiaux, consultante en design urbain

UN ESPACE BEAU, CONFORTABLE, FLEXIBLE
= propre ;
= sécuritaire ;

Commentaire : les conditions globales de visibilité doivent

étre optimales (notamment pour les enfants)

= situé loin des automobiles ;

= convivial, chaleureux et accueillant ;

Commentaires : il y a des bancs, des tables pour s’asseoir ;
la luminosité est apaisante (DEL lumiére chaude vs. DEL

lumiére froide)

= adapté aux conditions climatiques ;

Commentaire : des espaces a l'ombre et au soleil, a l'abri

des couloirs de vent

= flexible ;

Commentaire : certains espaces offrent une flexibilité
d’appropriation (notamment pour les enfants et leur esprit

créatif)

= esthétique et stimulant ;

Commentaire : intégration de ['art dans l'espace public par

exemple

UN ESPACE ECO-RESPONSABLE

= La biodiversité est présente et sensorielle (ouie, odorat,

vue, go(t, toucher)

Commentaire : la présence de la nature, de 'eau offre un

cadre apaisant, elle attenue le bruit de la ville...

ENSEIGNEMENTS :

Les réponses pertinentes apportées par les
participants a cette question introductive
témoignent de lexpérience attentive et éclairée
qu’ils ont des espaces publics. Ces réponses
confirment la position du citoyen comme « expert-
usager » de sa ville et appuient le fait que ces
derniers sonten mesure de porterunevision etdes
objectifs clairs et réalistes et ainsi de participer
a un processus concerté d’aménagement des

espaces publics.

DEMARCHE PLACEMAKING - ETAPE 1/ SITE DES PORTES SAINTE-MARIE
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L'EXERCICE “POWER OF 10" #PART]1

QU'EST-CE QUE C'EST ?

L'approche de Placemaking se décline en de multiples outils. “Power of 10" est un outil méthodologique développé par

Project for public spaces pour débuter une démarche de placemaking. Cet outil repose sur le concept suivant :

VILLE

\/

QUELLES SONT LES 10 DESTINATIONS
MAJEURES DANS LAVILLE ?

Aléchelle de la ville, pour qu'elle soit
agréable a vivre, il faudrait qu’il y ait
au moins 10 destinations majeures
qui soient identitaires, attractives,
dans lesquelles tous les citoyens
d'une ville se reconnaissent, sont
attachés, se rendent régulierement,
méme si ce n'est pas dans
leur quartier. Cela peut-étre un
quartier, un parc, une place,
une rue commercante, un
élément distinctif (sculpture,

marché, un fleuve etc.)

DESTINATION / QUARTIER

\/

QUELLES SONT LES 10 LIEUX PUBLICS
MAJEURES AU SEIN DU QUARTIER ?

Ensuite a léchelle d'une de ces
destinations majeures, d'un quartier
par exemple, il faudrait qu'on y
retrouve 10 lieux publics de proximité
agréables et rassembleurs, ou les
gens du quartier vont régulierement
pour diverses raisons, a différents
moments de la journée, a toutes les

saisons.

OBJECTIFS DU POWER OF 10 #PART1

Proposer aux participants de :

LIEU

\/

AU SEIN DE CHAQUE LIEU PUBLIC,
QUELLES SONT LES 10 USAGES ?

Et enfin, a U'échelle de chacun de ces
lieux publics de proximité, il
faudrait que dans chacun d’eux il s’y
trouvent 10 activités a faire : 10
sortes d'usages et d'équipements

associés.

e définir quelles sont les destinations phares, identitaires de Montréal, auxquels les Montréalais s'identifient peu

importe ou ils habitent, ou ils se rendent plusieurs fois par an, méme lorsque c’est loin de chez eux.

e définir quels sont les 8 a 10 lieux publics du quartier les plus importants ? qui sont les plus fréquentés, appréciés,

auxquels les gens du quartier s’identifient ?

e  définir a partir de ces lieux le parcours de la balade urbaine

N O'S architectes et Pauline Butiaux, consultante en design urbain

Evidemment le concept repose sur le nombre
10 pour simplifier, mais limportant est de
comprendre qu’il faut une multiplicité de
destinations dans une ville, une diversité de
lieux publics de proximité dans chaque quartier
et qu'a lintérieur de chaque lieu public, il faut
une diversité de formes d'appropriation. Le
danger est que quand ily a trop peu de raisons
pour les citoyens de se déplacer dans leur
ville, d'aller dans les lieux publics proches ou
loin de chez eux, peu de personnes les utilisent
et les lieux publics perdent leur capacité a
générer de la sociabilité et étre support d'un

vivre-ensemble durable.

DEMARCHE PLACEMAKING - ETAPE 1/ SITE DES PORTES SAINTE-MARIE



ATELIER #1 | A MONTREAL ?

PARCS METROPOLITAINS
Parc du Mont-Royal

Parc Lafontaine

Canal de Lachine

Parc Laurier

Parc Molson

Parc Maisonneuve

Parc Jean-Drapeau

RUES / PLACES / ARTERES COMMERCIALES
Marché Jean-Talon

Rue Sainte-Catherine

La Maine (rue Saint-laurent)

La rue Saint-Denis

Avenue du Parc

QUARTIERS MIXTES ET VIVANTS
Plateau Mont-Royal
Mile-End

LIEUX ICONIQUES
La Ronde
Habitat 67

Pont Jacques-Cartier

ESPACES DE TRANSIT

Les stations de métro
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LIEUX CULTURELS / HISTORIQUES
Quartier des spectacles

Espace pour la vie (Jardin Botanique, etc.)
Village gai

La grande bibliotheque

Le Vieux-Montréal

Place d’Armes

Loratoire Saint-Jospeh

Place Emilie-Gamelin

Village au-pied-du-courant

ENSEIGNEMENTS :

Les réponses apportées par les participants a
cette question révelent un portrait intéressant des
lieux auxquels les Montréalais s'identifient, qu'ils
apprécient et fréquentent régulierement, et ce
malgré les défauts que certains de ces espaces
présentent parfois : dévitalisation des arteres
commercantes Saint-Laurent et Saint-Denis,
localisation excentrée de certains lieux (Jardin
botanique...) ou encore sentiment de gentrification
associée a certains quartiers (Plateau, Mile-End,

abords du Canal de Lachine).

Il est a noter qu'aucun lieux publics nouveaux ou
récents apparaissent dans cette liste. Ceci montre
qu’il faut du temps pour qu’un lieu public devienne
connu, aimé et identifiable & U'échelle d'une ville.
Aussi, la question ici posée ne concernait pas les

lieux publics de proximité.

Cette liste peut permettre aux concepteurs
d’analyser les composantes qui font le succes de
ces lieux publics pour inspirer laménagement
des espaces publics planifiés au sein du site

développé par Prével.

ATELIER #1 | DANS LE QUARTIER ?

PARCS / ESPACES VERTS

Parc de Rouen [car connecté aux autres parcs via la rue de Rouen)

Parc Campbell (party annuel trés inclusif ; connecté par la rue Sainte-Rose)

Parc des Faubourg
Parc Walter Stewart
Parc Médéric Martin

Les ruelles

RUES / ARTERES COMMERCIALES
rue Sainte-Catherine
rue Amherst

rue de Bordeaux (mange trottoir]

AUTRES LIEUX

Marché solidaire Frontenac

Le Centre de sports et loisirs Jean-Claude Malepart
Espace Fullum

Métro Papineau (lieu de rencontre, lieu de passage
notamment pour aller voir les feux d’artifices)

Murale sur Alexandre de Sévre

AUTRES REMARQUES
qui ont émergées pendant cette identification :

e Vues appréciées vers le Pont Jacques-Cartier
(Parthenais, Fullum);

e Lien difficile avec le parc du Pied-du-courant;

e Les gens préferent luncher du co6té nord de la
piste cyclable, car Notre-Dame est trop difficile a
traverser (trop long sur Uheure du lunch);

e Les promenades urbaines durent environ une
heure pour une famille : les lieux isolés ne sont
pas privilégiés;

e Le lot original entre Papineau et de Lorimier
a été loti par le propriétaire avec des rues
traversantes qui ne débouchent sur aucune rue.
Le quartier est caractérisé par plusieurs ilots
atypiques avec petits bouts de rue;

¢ Rue Magnan : Inondations lorsque forte pluie

e Plusieurs écoles primaires et CPE dans le
quartier;

e Plusieurs activités accessibles [sportives,
communautaires, écoquartier, etc.)

ENSEIGNEMENTS :

L'ensemble des lieux ponctuent significativement
le domaine public du quartier. Les parcs et ruelles
sont largement cités, révélant l'attachement des
citoyens pour le contact régulier avec la nature.
Certains équipements sociaux, culturels, et
alimentaires sont également mentionnés pour
leur utilité dans leur quotidien. Certaines rues sont
mentionnées autant pour leur caractére
tantot piétonnier et commercant, que parce
qu’elles accueillent des événements
communautaires rassembleurs ponctuels ou
pour leur qualité en terme de paysage de

rues traditionnelles et tranquillité.

Faits saillants /

- la mixité (typologies, équipements, activités...)

- 'accessibilité (relié ou a proximité d’'autres lieux
publics significatifs ou situés sur le parcours
quotidiens ou de balades de week-end des

résidents)

- l"éloignement par rapport aux automobiles
(étant données les nombreuses artéres

automobiles qui traversent le quartier)
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ATELIER #1 | ETUDE DE FREQUENTATION

Les participants ont ensuite été invités pendant l'atelir #1 & remplir un cours questionnaire sur certains lieux publics Il ne s'agit donc pas d'une étude d’opinion publique [aVEC,U” panel large et diversifié) permettant de prendre ces
identifiés, quant a leur fréquentation et appréciation personnelle de tel ou tel lieu public. éléments a titre de conclusions objectives et définitives. Néanmoins, ces éléments fournissent une premiere entrée

quant a la perception qualitative de ces lieux par des personnes qui résident et fréquentent le quartier.
Les pictogrammes représentent le nombre de personnes ayant répondu au questionnaire pour un lieu donné.

COMBIEN DE FOIS SAISONS JOURS MOMENT COMBIEN DE TEMPS

RAREMENT DETEMPSENTEMPS  REGULIEREMENT ~ TRES SOUVENT HIVER  PRINTEMPS ~ ETE  AUTOMNE EN SEMAINE  LE WEEK-END MATIN HEUREDUDINER ~ APRES-MIDI  SOIR TRAVERSE UNIQUEMENT ~ UNE DEMI-HEURE ~ UNE ADEUX HEURES  PLUSIEURS HEURES

(< 3 fois par an) (4 a6 fois par an) (Ta12foisparan)  (plusieurs fois par mois)

Parc Médéric-Martin

e 06 06 0 0 o
At X X X X X X X X

Parc des faubourgs

o 06 06 0 O
¥ N N N X X X X X X X X X X X

Parc au pied-du-Courant

e 06 06 0 o
A e X X X X X

Rue Sainte-Catherine / Village
o 06 0 o

C W W N X X X X X X X X X X X X

Marché solidaire Frontenac

e 06 0 o
L W W N X X X X X X X X X

Parc Walter-Stewart

o 0 O
& e e X X X X X X X X X X X X X

Parc Charles S. Campbell

o 0 O
& & B X X X X X X X

Parc des Royaux

[ 3
- X X X X X X X X X X X X X

ACCESSIBILITE CONFORT / IMAGE ACTIVITES SOCIABILITE ACCESSIBILITE CONFORT / IMAGE ACTIVITES SOCIABILITE

Parc Médéric-Martin 4+ + F e Marché solidaire Frontenac +++ + +H ++
Parc des faubourgs ++ ++ + ++ Parc Walter-Stewart ++ ++ + +
Parc au pied-du-Courant + + + ++ Parc Charles S. Campbell ++ ++ ++ ++

Rue Sainte-Catherine / Village +H +H ++ P Parc des Royaux ++ +H ++ ++
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LA BALADE URBAINE

POURQUOI ?

La balade urbaine est un outil pour découvrir et éprouver ensemble les lieux publics du quartier a pied, de maniére plus

sensible et sensorielle qu'en atelier, et a travers les récits et points de vue de ceux qui les fréquentent quotidiennement.

LE PARCOURS

Ce sont les participants de latelier, résidents du quartier, qui ont défini le parcours. Il ne leur est pas imposé. Ils
emmenent les promoteurs, les concepteurs et leurs concitoyens dans les lieux qu’ils ont U'habitude de fréquenter et

nous en parlent in situ.

COMMENT ?
GRILLE D’ANALYSE “"WHAT MAKES A GREAT PUBLIC SPACE ?”

Chagque participant a été invité a choisir un lieu public et a remplir préalablement un questionnaire (voir en annexe) pour
évaluer le lieu. Le questionnaire était construit de telle sorte a les inviter a réfléchir aux grands attributs qui permettent
de caractériser la qualité d'un lieu public selon 'approche placemaking : (1) U'accessibilité et l'intégration urbaine, (2)
le confort et l'image, (3] les usages et les activités, (4] la sociabilité. Au cours de la balade, chaque participant a

transmis oralement au groupe la synthése de son analyse sur le lieu choisi.

oz >
O-roﬂm% &
ZnZ 3 a
72 ) 0~
Sz TR &<
% "33 | 553
<
%) B G35

USAGES &
ACTIVITES

CONFORT Ev, .
& IMAGE i . ATTRIBUT CLE

. CRITERE QUALITATIF

. INDICATEURS QUANTITATIF
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L'EXERCICE “POWER OF 10" #PART2

OBJECTIFS DU POWER OF 10 #PART2
Suite a Uatelier #1, aux questionnaires, a la balade urbaine, il est proposé aux participants de :

e cartographier chaque lieu public identifié puis visité, en utilisant la grille d’analyse “What makes a great public

space ?” de la méthode placemaking : accessibilité & liens, de confort & image, d'usages & activité, de sociabilité ;

e révéler les forces et les manques des espaces publics du quartier ;

ENJEU

Le « super » espace public est celui qui vous donne de multiples raisons de vous y sentir attaché, de vous l'approprier de
diverses facons : jouer avec ses enfants, prendre un café, s'asseoir et lire son journal, magasiner, rencontrer des amis
ou des voisins, apprendre sur Uhistoire du quartier, &tre en contact avec l'art, avec la biodiversité, avoir un paysage,
une vue a contempler, etc. C'est ce qui fait un milieu de vie urbain riche, vivant, vibrant, qui nous rassemble plutot que

nous isoler.

Cartographier les espaces publics du quartier selon cette méthode préparent les citoyens “experts-usagers” ainsi que
Prével et NOS, les ‘experts-concepteurs”, & pouvoir imaginer les futurs espaces publics du site développé par Prével

(futures étapes de la démarche placemaking).

DEMARCHE PLACEMAKING - ETAPE 1/ SITE DES PORTES SAINTE-MARIE
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PARC CHARLES S. CAMPBELL

Balade commentée par Victor Balsis

A la table en atelier #2 : Victor Balsis, Alexandre Savoie, Charles-Eric Lavery, David Deschénes, Pauline Butiaux

ACCESSIBILITE & LIENS +

= Parc bien situé, proche de Sainte-Catherine (piétonnisée
de mai a octobre)

= Les entrées se font sur le c6té du parc. Le parc est
accessible depuis la rue Sainte-Rose, une petite rue
secondaire, résidentielle, trés appréciée des riverains.

= Le parc n'est pas directement visible/signalé depuis la
rue Sainte-Catherine ce qui le laisse inconnu du plus grand
nombre.

=La rue Champlain qui longe le parc offre une belle percée
visuelle vers le sud

= Le parc s'intégre dans un milieu de vie mixte : résidence
pour ainés, association pour les jeunes 6-12 ans “Les
chemins du soleil”, petit café contemporain, poste de police
a proximité, Sky club a proximité...

CONFORT & IMAGE +H

= caractere protégé, calme et protecteur

=sentiment de privauté étantisolé de l'axe Sainte-Catherine
achalandé.

=sentiment de sécurité faible, notamment pour les familles.

= appréciation des espaces verts et de la diversité des
arbres matures est appréciée
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USAGES & ACTIVITES +

= beaucoup d’activités organisées l'été : fétes de quartier,
cinéma en plein air...

= aire de jeux pour enfants

= terrain de pétanque

= le chalet situé au centre du Parc semble abandonné.
=manque d’information surles activités et leursinstigateurs
= a noter le petit café au coin Sainte-Rose et De Champlain
réputé et apprécié, ou quasi tous les participants sont allés

avant de débuter la balade

= parc utilisé pour les camps de jour de UAssociaiton “Les
chemins du soleil”

SOCIABILITE +
= le parc n’est pas habité 24/7
= la fréquentation demeure faible

= l'effet de sociabilité du parc est réduit du fait de l'équilibre
non trouvé entre parc de proximité intime vs. parc plus
fréquenté permettant d'augmenter leffet de sécurité.

ENSEIGNEMENTS :

Le “secret le mieux gardé” ! Un petit parc de
quartier reconnu pour sa tranquillité, ses arbres
matures et la diversité de population qui le
fréquente. Cependant il demeure relativement
peu connu du fait de sa position en retrait de la
rue Sainte-Catherine et de ses entrées situées
sur des rues résidentielles faiblement passantes.

Le sentiment de sécurité est diminué du fait de sa

relative faible et irréguliere fréquentation.
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RUE SAINTE-CATHERINE EST

Balade commentée par Alexandre Savoie et Sophie Auger

A la table en atelier #2 : Victor Balsis, Alexandre Savoie, Charles-Eric Lavery, David Deschénes, Pauline Butiaux

ACCESSIBILITE & LIENS +H
= artere phare de Montréal, rue commercante

= grande attractivité et accessibilité grace a la piétonisation
de mai a octobre jusqu’a Papineau

= cependant moins accessible pour les transports actifs le
reste de l'année : trottoirs trés étroits, pas d'aménagements
pour les vélos

= la station de métro Papineau est un pole de transports en
commun (métro, plusieurs lignes de bus...]

= de nombreuses perspectives vers le sud (pont, etc.)
depuis la rue Sainte-Catherine

= le pont et ses dessous non aménagés (parcs prévus en
2021) vient créer un forme de “rupture”

CONFORT & IMAGE +++

= le caractére identitaire de cette rue (notamment avec la
piétonisation, les terrasses en été et les boules roses) en
fait un endroit qui a une image marquée et globalement
appréciée de lieu de promenade.

= sentiment de sécurité variant beaucoup selon les
personnes et suivant les heures de la journée

= la rue Papineau et son traffic automobile rapide vient
rompre le caractere piétonnier et confortable de la rue
Sainte-Catherine a l'Ouest de Papineau

= itinérance sous le Pont Jacques-Cartier

USAGES & ACTIVITES HH
=nightlife, lacommunauté gay, art urbain, mixité d'usages...

= marcher, rencontrer ses amis, prendre un café, manger
une glace, étre au contact d'art urbain

= le commercial est un peu monofonctionnel : bar et
restaurants majoritairement

= au nord de la rue Sainte-Catherine, présence d'une
pépiniere aménagée par Sentier urbain qui offre de la
biodiversité, une place a pique-nique, le sentiment d'étre
“ailleurs” et génére de limplication citoyenne

= pole du métro Papineau : épiceries, pharmacie, marché
de produits frais, arréts de bus, parc a larriere...
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SOCIABILITE -
pour la partie a 'Ouest du pont

= associée a la communauté LGBT+ mais grande variété de
personnes, quoique peu de jeunes enfants et d'ainés

= tres fréquentée lors de la piétonisation
= sentiment de joie, féte, loisirs s’en dégage
= pdle du métro Papineau vivant en fin de journée (aprés le

travail), mais cela reste un lieu de transit (contrairement au
métro Frontenac : lieu de vie)

pour la partie a 'Est du pont

= pole d’emploi et résidentiel ou l'espace public n'est pas
approprié et rassembleur

ENSEIGNEMENTS :

Si le pont Jacques-Cartier et le traffic important
de la rue Sainte-Catherine viennent créer une
rupture Est/Ouest dans lattractivité et la vitalité
de la rue Sainte-Catherine, c’est méme des la
rue Alexandre-de-Séve que lon constate cette

rupture.

Pour autant la partie a UEst du pont est dotée
d'une certaine masse critique de travailleurs et
résidents (p6le d’emploifonctionnaire, organismes
communautaires, quelques commerces, nouveaux
condos etc.). Ceci fait du péle “métro Papineau”

un lieu attractif.

L'enjeu réside dans la consolidation des espaces
publics (structure, activités, équipements...] qui
se greffent a la rue Sainte-Catherine a UEst du

Pont (forme et paysage de la rue, commerces,

espaces sous le pont et dans lilét “Prével”).
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PARC DES FAUBOURGS

Balade commentée par Eric Giroux (Claudine Khelil absente)

A la table en atelier #2 : Raphaélle Rinfret-Pilon, Myriam Dery, Amel Refik, Eric Giroux et Gil Hardy

ACCESSIBILITE & LIENS +

= accessibilité trés difficile par le sud-est et le sud-ouest
étant donné les bretelles d’entrée et sortie du Pont
Jacques-Cartier

= accessibilité par les rues Ontario, de Bordeaux, Lalonde
et Malo

= parc utilisé comme alternative a la rue Papineau

CONFORT & IMAGE +H

= la voiture domine (pas physiquement) mais dans l'esprit
(pont, rue de Lorimier adjacente, bruit des voitures...)

= bon sentiment de sécurité global en journée, étant donné
le paysage dégagé du parc, le parc ouvert sur la rue Ontario
et le linéaire résidentiel le long de la rue Dorion; sentiment
plus faible le soir étant donné l'aspect moins sécuritaire de
la rue Ontario la nuit

= sentiment de sécurité faible pour les familles : malgré
la présence de points d’eau utiles (car parfois empruntés
par des itinérants ou personnes qgi s’y lavent) ; malgré la
présence de barrieres autour des espaces pour enfants

= présence de faune (goélands, écureuils, pigeons...]
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USAGES & ACTIVITES +

= grands espaces libres qui donne un sentiment de liberté
pour une diverses appropriations, usages... (par exemple
: diversité de sports possibles sur les grands pelouses :
frisbee, slackline, cirque...)

= vue dégagée / grandes perspective sur le pont et les feux
d'artifices

= jeux d'eau, multiples parcs pour enfants, auditorium
(place minérale), grandes pelouses, fontaine, tables de
pique-nique

= manque d’équipements : pas d'offre alimentaire, pas de
toilettes publics...

SOCIABILITE +
= parc utilisé par les CPE avoisinants

= événements festifs l'été

ENSEIGNEMENTS :

Ce parc récemment aménagé, a la fois minéral et
végeétal, est remarquable et unique pour les vues
qu’il offre : le Pont Jacques-Cartier et l'église sur

Ontario.

Le caractere peu programmeé de plus de la moitié
du parc (large pelouse] offre une grande liberté

de formes d'appropriation et de programmation

temporaire.
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PARC DES ROYAUX

Balade commentée par Myriam Dery

A la table en atelier #2 : Raphaélle Rinfret-Pilon, Myriam Dery, Amel Refik, Eric Giroux et Gil Hardy

ACCESSIBILITE & LIENS +

= entrées et chemins Est/Ouest, accessibilité diminuée par
le rue De Lorimier et son traffic grande vitesse

= faible accessibilité Nord/Sud (malgré la présence
résidentielle au Nord)

=rack a vélo

CONFORT & IMAGE ++
= grands arbres matures
= nombreux bancs et tables de pique-nique

= sentiment de sécurité : présence de nombreuses
clétures encerclant les différents espaces (parc pour
enfants, parc a chiens...] (a noter que les CPE exigent la
présence de clotures pour pouvoir emmener les enfants
dans les parcs)

USAGES & ACTIVITES +t

= jeux pour enfants (avec des jeux en libre service),
skatepark, parc a chiens, basket ball...

= fétes de quartier
= le parking au sud devient une glissade en hiver

= absence d'offres alimentaires dans le parc (deux
dépanneurs et un café a proximité du parc mais deux
d’entre eux se trouvent sur De Lorimier, peu engageante a
traverser

= absence d'équipements publics (toilettes, etc.)
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SOCIABILITE ++
= parc trés apprécié par ceux qui le connaissent
= tres utilisé par l'école secondaire a proximité

= trés utilisé le midi par les travailleurs du quartier
(notamment la CDC Centre-Sud et la Coop Lezart jouxtent
le parc])

= effet de sociabilisation entre les maitres de chiens au
niveau du parc a chiens

ENSEIGNEMENTS :

A limage du Parc Charles S. Campbell, il s'agit
d'un parc de quartier peu connu généralement,
mais apprécié des personnes qui le connaissent

et le fréquentent.

Il s’agit d'un parc plutdt bien aménagé et
multigénérationnel, mais laccessibilité faible,
labsence d’équipements et d'offres alimentaires

en font un lieu moyennement fréquenté.

La programmation du parc (parc pour enfants,
parc a chiens, skatepark] offre une spatialisation
tres segmentée qui laisse peu de places a une

diversité de formes d’appropriation plus libres et

spontanées et ou plus d’animations.
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LES RUELLES VERTES

Balade commentée par James Oger, Claude Roberge et Natalie Lafortune

A la table en atelier #2 : Claude Roberge, Natalie Lafortune, Sylvie Chamberland, Pascal Huynh et Constance Aspart

ACCESSIBILITE & LIENS +Ht

= caractere piéton des ruelles, bien que la circulation
automobile soit maintenue

= offrent un parcours urbain “vert et bucolique” alternatif,
et un contournement de rues tres achalandées ou peu
agréables (de Lorimier, Fullum...)

= affichage informatif au public

= peu accessible en hiver

CONFORT & IMAGE +H

= verdissement, biodiversité et ilot de fraicheur (arbres et
platebandes plantés, asphalte parfois retirée...)

= sentiment de sécurité : pas de blocage de circulation,
mais mesures pour sécurité des enfants

=sentiment d'étre “en dehors de la ville” de par le
caractére “sauvage”, non planifié, intimiste, “havre de
paix”,

= expérience sensorielle (odeurs, plantes
comestibles, arbres fruitiers, chant des oiseaux...)
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USAGES & ACTIVITES +

= événements communautaire dans la ruelle (Chat de
ruelles / 375e anniversaire)

= jouer entre enfants, jardiner, se promener, féter entre
voisins...

= découverte singuliére de l'architecture (cour arriére, etc.)

= peu appropriable Uhiver lorsque les ruelles ne sont pas
aménagées en “ruelles blanches”

SOCIABILITE +

= philosophie d’'inclusion des riverains : caractére
communautaire, connaissance de ses voisins, conception
concertée...

= caractere complet de la ruelle : agréable, utile et
instructive (histoire des lieux, botanique etc.

= multigénérationnel

= grand sentiment de fierté et d'appartenance

ENSEIGNEMENTS :

Les ruelles participent de lidentité urbaine de
Montréal. Elles offrent un contact avec la nature
quotidientantrecherché par les citadins. Elles sont
autant aimées des personnes dont le logement
donne sur une ruelle, que par les personnes qui
choisissent de les emprunter pour s’extraire de

'intensité ou de la monotonie des rues.

Le caractere “sauvage”, intime, frais,
sensoriel et communautaire des ruelles est
a retenir pour l'aménagement d'éventuelles
allées au sein du site développé par Prével. La
Société Ecocitoyenne de Montréal et Sentier
Urbain sont deux organismes ressources trés

pertinents pour 'aménagement.

L'enjeu est de penser ces allées/ruelles pour

les 4 saisons.
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PARC WALTER-STEWART

Balade commentée par Raphaélle Rinfret-Pilon et Sylvie Chamberland

A la table en atelier #2 : Claude Roberge, Natalie Lafortune, Sylvie Chamberland, Pascal Huynh et Constance Aspart

ACCESSIBILITE & LIENS + SOCIABILITE +

= au coeur du quartier résidentiel = parc multi-générationnel

= traversant Est-/Ouest

=un parc trés aimé par

= proche de la maison des jeunes et du péle écoles / tous, tout au long de
garderies l'année, qui rassemble

. S ey . beaucoup d'usages dans
= lié aux autres activités en sécurité alimentaire du un espace bien défini

quartier : récoltes solidaires, cuisines collectives, marché

solidaire Frontenac = fait parti des parcours

= proche des ruelles vertes

CONFORT & IMAGE ++

= attractif

= isolé du traffic automobile

= utilisé comme contournement de la rue Ontario

= bon sentiment de sécurité du fait des arriéres de
logements donnant sur le parc

= adapté aux différentes saisons
= quelques arbres matures

= manque de bancs

USAGES & ACTIVITES +H

= recherche sur la sécurité alimentaire / serres animées
par Sentier urbain : écoles d’apprentis-horticulteurs,
bibliothéques de jeunes plants (tomates etc.), hotel a
insectes + panneaux explicatifs des activités de la serre

= jardins communautaires

= chalet de parc avec toilettes et toit vert
= aire de baseball trés animée l'été

= terrain de basket-ball

= patinoire en hiver

= art urbain, point d’eau, poste de gonflage / réparation de
vélos

= aire pour jeunes / ados - proche de la maison des
jeunes, mais peu fréquentée a date

= pas de commerces, d'offres alimentaires
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quotidiens des résidents

ENSEIGNEMENTS :

Le parc Walter-Stewart est intéressant pour son
caractere singulier. Il n'est pas un parc en plus,
semblable aux autres. Sa singularité tientdans son
intégration urbaine (typo-morphologie originale
: rue courbe, arriéres de logements...] et dans
la présence d'une serre et de jardins productifs
animés et instructifs ou la nature devient
productive et fertile, non juste ornementale. Plus
largement, le parc s'inscrit dans un éco-systeme
de sécurité alimentaire (jardins communautaires,
récoltes solidaires, cuisines collectives, marché

solidaire Frontenac).

Il sera intéressant de s'inspirer de
l'organisation spatiale et de la mixité d'usages du
parc, ainsi que d’envisager la possibilité
dintégrer  certains  espaces des futurs
lieux publics sur le site "Prével” dans cet éco-
systeme de sécurité alimentaire trés ancré dans

le quartier.
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PARC MEDERIC-MARTIN

Balade commentée par Eric Giroux

A la table en atelier #2 : Raphaélle Rinfret-Pilon, Myriam Dery, Amel Refik, Eric Giroux et Gil Hardy

ACCESSIBILITE & LIENS +Ht

= accessible a pied, en transports en commun
= découpé en plusieurs ilots / beaucoup d'accés
= multiples sentiers

= proche du péle “métro Frontenac” : métro, bibliotheque
Frontenac, Centre de sports et loisirs Jean-Claude
Malépart (piscine publique entre autres), commerces

= bonne attractivité générale

= bien intégré dans un quartier résidentiel

CONFORT & IMAGE ++
= présence de bancs
= peu d'information / signalisation

= beau parc paysager (jardin a langlaise, oeuvres d’art,
jardins communautaires, fleurs...)

= équipements adaptés aux personnes agées

USAGES & ACTIVITES +HH

= plein de sections programmées : jardins, oeuvres d'art
urbain, jeux pour enfants, pataugeoire, terrains de tennis,
jardins communautaires, équipements pour fitness...

= utilisation a toutes les heures de la journée (par ex. :
tennis le soir...)

= usages identifiables

= multiples activités : danse en ligne, cirque,
programmation culturelle estivale (par UArrondissement)

= peu de flexibilité

= pas d'offres alimentaires dans le parc / quelques unes
autour (IGA, pizza, boulangeriepolonaise, charcuterie
polonaise...)
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SOCIABILITE .

= parc multi-générationnel

= comité des amis du parc Médéric-Martin / événements
communautaires

- multiculturalisme : communauté polonaise [église
polonaise, charcuterie polonaise de qualité), église
ukrainienne, église latino, pagode bouddhiste, future
mosquée...

ENSEIGNEMENTS :

Le parc Médéric-Martin est un parc tres complet.
Il offre une grande diversité d'usages : balades,
sport, culture, art etc. Il s’'intégre parfaitement
au sein d'un quartier résidentiel et multiculturel,
et a proximité du pdle vivant “métro Frontenac”
(métro, bibliothéque Frontenac, Centre de sports
et loisirs Jean-Claude Malépart). Cet ensemble
forme un tres bon exemple de domaine public
qui participe a un créer un milieu de vie vivant et

rassembleur.

A limage de ce parc, il sera intéressant de
collaborer avec lArrondissement pour la

programmation culturelle des futurs espaces

publics du site “Prével”.
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MARCHE SOLIDAIRE FRONTENAC / METRO FRONTENAC

Non visité

A la table en atelier #2 : Claude Roberge, Natalie Lafortune, Sylvie Chamberland, Pascal Huynh et Constance Aspart

ACCESSIBILITE & LIENS +H
= accessible a pied, en transports en commun

= situé au pdle “métro Frontenac” : métro, bibliothéque
Frontenac, Centre de sports et loisirs Jean-Claude
Malépart (piscine publique entre autres), commerces

=manque de rack a vélo

= manque de visibilité du marché depuis la sortie de métro

CONFORT & IMAGE ++

= manque de mobiliers : bancs, tables...
= présence d'informations explicatives
= zone wifi + bancs mais situés en plein
soleil

=a l'arriere, un passage étroit entouré
de végétation créant un sentiment

d'insécurité
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USAGES & ACTIVITES +Ht

= animation devant le marché située a 'Ouest du métro

= le marché solidaire est lié aux autres activités en
sécurité alimentaire du quartier : récoltes solidaires,
cuisines collectives, serres...

= bel aménagement a l'Est du métro, maisiln’y a
aucune animation (sentiment d'insécurité et d'inconfort)

SOCIABILITE ++

= espace de sociabilité récent qui mérite de s'épanouir
encore

ENSEIGNEMENTS :

Le pble du “métro Frontenac” est tres actif.
Lemplacement du Marché Solidaire Frontenac
est donc judicieux et complémentaire aux
offres alimentaires “classiques” alentours (IGA,
dépanneurs etc.). Les informations invitent a
découvrir les activités et lieux du quartier en lien
avec le marché (serres, jardins communautaires,
etc.). Au-dela d'étre un point de vente de fruits
et légumes frais, le Marché Solidaire Frontenac
devient un lieu d'animation culturelle et de

sociabilité.

Il sera intéressant d’'envisager lopportunité
dimplanter un “Marché Solidaire Pied-du-
Courant” au sein du site “Prével”, en collaboration

avec le Carrefour Alimentaire Centre-Sud par

exemple.
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LE QUARTIER : ELEMENTS POSITIFS VS. MANQUANTS

OBJECTIF / ENJEU
Pour conclure les deux ateliers et la balade, les participants sont invités a mentionner :

(1) les éléments positifs dans le quartier (les choses qui fonctionnent bien : qui sont identitaires, appréciées, durables...]

et dont le projet de Prével pourrait s'inspirer sans concurrencer, mais plutét renforcer

(2) les aspects manquants dans le quartier et que le projet de Prével pourrait éventuellement combler.

ELEMENTS POSITIFS (A RENFORCER ?) ELEMENTS MANQUANTS (A OFFRIR ?)

e perspectives sur le pont e biodiversité : cultures verticales (vignes...),

e espaces ouverts / le ciel > espaces corridor vert, présence d'eau
contemplatifs e sensoriel : ouie (le bruit de l'eau apaisant et

notre quartier nourricier / agriculture urbaine, couvrant le bruit de la ville), lodorat (lodeur de la
biodiversité et sécurité alimentaire végétation..]

e économie culturelle : implication des artistes / e activités Uhiver (patinoires réfrigérées...)
sécurisation de la présence des artistes / art e poursuivre la vitalité de sainte-Ctaherine a l'est
public local du pont

e les initiatives citoyennes et communautaires, e cuisine collective accessible a tous
scolaires

e  piscine extérieure

e valoriser les rues Nord/Sud belle et attractive e rotation des ceuvres d'art public

e plus d'affichage / information / signalisation . - .
e repéres historiques (entre autres toponimique)

e desvues en hauteur

e renforcer l'accés au fleuve

e inclure les artistes dans la concpetion / musée a
ciel ouvert

AUTRES COMMENTAIRES

Au cours des deux rencontres, les participants ont émis des commentaires en lien avec le futur projet :
e Les participants s’inquietent sur la cohésion qu'il y aura entre les 3 grands projets
(Pied-du-Courant, Molson, Radio-Canadal) ;

e Question d’un participant sur la nature des espaces publics : complétement publics ou semi-publics (accessibles
au public, mais de nature privée] ? ;

e Préoccupations pour les cones de vue sur le site et depuis le quartier vers le pont Jacques-Cartier ;

AUTRES ACTEURS SUGGERES

Quelques participants ont suggéré d'impliquer certaines personnes lors des futures étapes de la démarche :

e communauté polonaise, communauté mexicaine ;

e fondation Guido Molinari; e café Touski;
e maison de la Culture Frontenac ; *  pétisserie polonaise Wavel ;
e mosquée Tawuba ; e Mark reynolds, herboriste (welovenettles.ca)
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